Rp. Ferpi compie quarant’anni

Comunicatori
a misura d1 Pmi

mmm La crisi mondiale e il calo
degli investimenti pubblicitari
mette a dura prova le grandi te-
state giornalistiche - che paral-
lelamente hanno spinto il
boom dell'informazione onli-
ne-mentre nel contempo sima-
nifesta la forte propensione al-
la multicanalita e ai social
network: per Gianluca Comin,
46 anni, presidente di Ferpi, in
un momento di grandi trasfor-
mazioni come l'attuale le rela-
zioni pubbliche costituiscono
la risposta pii adatta. «Perché
pii1 flessibile e pi indirizzata
ad un consenso razionale, co-
struito attorno alla reputazio-

VERSO IL FUTURO
L'associazione professionale
di relazioni pubbliche

punta a una serie di iniziative
per favorire la formazione

nex sostiene il direttore delle
relazioni esterne di Enel.
Ferpi, la Federazione italia-
narelazioni pubbliche, rappre-
sentaiprofessionisti che opera-
no nelle relazioni pubbliche e
la cui attiviti - recita il loro sta-
tuto - & definita dalla finalita di
creare, sviluppare e gestire si-
stemi di relazione con i pubbli-
ciinfluenti sul raggiungimento
degliobiettivi perseguiti dasin-
goli, da imprese e amministra-
zioni pubbliche. Quest'anno
Ferpi, con i suoi mille associati
e1'Bo9s dei direttori comunica-
zione delle grandi aziende, ce-
lebra il quarantesimo anniver-
sario ¢ il 23 aprile al Festival del
giornalismo di Perugia terrd
una convegno dedicato al te-
ma: Ferpi, 40 anni tra comuni-

cazione e informazione.
«Conl'esplosione della mul-
ticanalitd - aggiunge Comin -
Ferpiha promossoun program-
maa 360 gradi per alzare I'asti-
celladellapreparazione deico-
municatori e saper padroneg-
giare i nuovi media. Abbiamo
infatti realizzato un nuovo sito
con un proprio social network
dedicatoai soci: FerpiMet. Ere-
alizziamo convegni e ricerche
sulla rete e sugli strumenti pit
attuali di costruzione della re-
putazione on linex. Cib signifi-
catrovare nuovimetodi dilavo-
ro, parlare nuovi linguaggi, sce-
gliere strumenti idonei per co-
struire relazioni con i nuovi in-

" terlocutori. «Del resto - aggiun-

geil presidente di Ferpi-& cam-
biato il rapporto stesso tra co-
municatore e giornalista che &
"uno" dei referenti del mondo
della comunicazione. E lo stes-
so giornalista della carta stam-
pata & chiamato a scrivere arti-
colisul sito del giornales.
Infine le Pmi sono entrate
nel mirino di Ferpi. «Una delle
principali sfide per le relazioni
pubbliche - sottolinea Comin -
sari proprio quelladi diffonde-
relacultura della comunicazio-
ne e farne conoscere il valore
strategico all'interno delle pic-
cole organizzazioni: potrebbe-
ro uscire dalla crisi con un mi-
gliore livello di preparaziones.
Ma come conciliare I'obiettivo
con i budget falcidiati dalla cri-
si? «Nonsonoun ostacolo-con-
clude Comin - basta dare uno
sguardo agli investimentidello
scorso anno nel settore cultu-
ra: le Pmi hanno investito tre
miliardi sotto forma di concer-
ti, convegni, sponsorizzazioni
e molto altrow.
E.5c.
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