di ITALO CARMIGNANI

HI ¢ Steve Jobs? Un ge-

nio, ma non un profeta,
nostro signore del marketing,
ma non un filosofo, un abilissi-
mo imprenditore, ma non un
santo. Chi sono i0? La sua
prima veritax». Stringe gli occhi
piccoli e sorridenti, imbraccia
il sorriso e
muove con
leggerezza 1
suoi centochi-
li di origini
bielorusse,
anche quan-
do fa male.
Perché Ev-
geny Moro-
ZOV, america-
no della East
Coast,
trent’anni,
blogger, ricer-
catore universitario e collabo-
ratore dei primi quotidiani
d’America, non ¢ cattivo, solo
lucido. Come nel suo Contro
Steve Jobs (Codice edizioni,
6,90 euro), cento pagine di
abile rilettura della vita di un
uomo pronto a marcare per
sempre il suo miliardo e passa
di clienti, a portare la sua Ap-
ple nel firmamento economi-
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co, a farci accarezzare pezzi di
plastica ¢ metallo come fosse-
ro lampade magiche diun Ala-
dino tecnologico. «Ma anche
pronto ingannarci nel farci im-
maginare oggetti come un frut-
to di un pensiero immortale,
chiavi per un benessere spiri-
tuale». Ospite del festival del
giornalismo di Perugia, sorri-
de Morozov, cresciuto a pane,
storiae internet, per poi scopri-
re luci e ombre della Rete,
profitti e castighi.

Evgeny Morozov, mica faci-

le rileggere Jobs controcor-

rente, solo amore per la veri-

ta?
«Il mio obiettivo ¢ dare una
chiave dilettura diversa al mi-
to di Jobs. All'indomani della
sua morte esponenti dell’intel-
lighenzia mondiale lo hanno
celebrato come fosse un santo-
neelesue invenzionioggetti di
culto. Anche I'autorevole Der
Spiegel lo ha accostato ai gran-
di della filosofia. In realta Jobs
non ¢ Heidegger, ma solo un
abilissimo uomo d’affari riu-
scito a costruire un’aura azien-
dale, realizzare dipendenze da
oggettie pure inventarsi consu-
matori quando si fiaccava il
mercatom.

D’accordo, ma ¢ I'inventore

del personal computer, della
possibilita di avere in tasca
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Un saggio demolisce Steve Jobs
«Solo un abile uomo di affarpy

quanto negli anni *80 era solo

del Governo.
«Certo, ma questo che c’entra
con la filosofia o con la spiritua-
lita. Gliarchitetti del Bauhaus,
igeniali ingegneri del funziona-
lismo che in Germania fecero
grandissima la Braun, con i
suoi spremiagrumi e frullatori,
nonavevano micaiclientiegli
affari in mente. Solo I'idea pu-
ra. Qui ¢ tutto finalizzato al
businness».

Ma non ¢ lo stesso mercato a

controllare la diffusione del-

la Apple?
«E’ questo il punto: il mercato
& stato drogato e costretto ad
acquistare sogni che poi si pos-
sono rivelare illusori. Per buo-
na parte degli ultimi dieci anni
la Apple non ha venduto solo
prodotti, ma una terapia basa-
ta sulla tecnologia. Solo che
questa terapia non doveva cu-
rare alcunché, la malattia era
immaginaria, indotta dal mer-
catom.

Insomma Jobs, genio dell’af-
fabulazione commerciale?
«E’ quanto spiego nel libro e
non ¢ difficile comparare quan-
to dico con la realta. Mi preoc-
cupa in questo senso il culto
della personalita cresciuto at-
torno a Jobs che non era Edi-

son e non era Einstein»

Ma il buddismo, la volonta

di calmierare la sua presenza
in pubblico?

«Abilita commerciale. Alla fi-
ne il suo lato affaristico & pre-
valso su quello spirituale, e lui
ha finito per accettare la resa a
certl compromessi, se voleva
che Apple avesse successo».

Altri pericoli?

«Temochel’affermazione del-
le apps idea forte di Apple
(software in

1l blogger Morozov:
cultodella personalita  giversificata,
preoccupante

non era Einstein

vendita) pos-
saallontanar-
¢ida una rete
Internet pin

disordinata e
umana, che
personalmen-
te preferirei

alla visione
piu controlla-
ta, ordinata e consumistica vo-
luta da Apple. Ma lo ammetto:
le apps sono il futuro».

Ovwviamente lo smaschera-

mento dei miti contempora-

nei non finira con Jobs.
«No, ci sono altri abilissimi
uomini di marketing travestiti
da profeta da raccontare. Vi
ricorda qualcosa il nome di
Mark Zuckerberg?» .
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